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Landschaft gelassen genießen 
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Was muss ein Premiumweg leisten? 
 

Aufgabe:  Leuchtturm und Prestigetr äger   
  für eine ganze Region 
   

Botschaft:     Hier kann man sagenhaft wandern 

  Hier muss man gewesen sein 
 

Vorgaben:  Möglichst viele Höhepunkte 

  Höchste Erlebnisqualität  

      
 

Nur der begeisterte Gast  
ist ein guter Gast  

 

kommt wieder  
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Woher kommen die  

Touren - Ideen?  
Prozent 

 

Freunde  63 
 

 Karten   40 

 Wanderbücher  38 

 Prospekte  31 

 

Qualität spricht sich herum!  
 

Zeitg, Zeitschr.  31 

Internet   29 
 

Radio, TV   15 

Wanderverein  10 

Messe    4 
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Entschleunigung, Genuss, Einfachheit  
 

   Mittlere Tagesstrecke:      10 bis 15 km       beim Spazieren 3- 7 km 

   Mittlere Wanderdauer:      3   bis   4 h          beim Spazieren 1- 3 Stunden 

 Mittlere Geschwindigkeit:   3,5 km/h           beim Spazieren knapp 3 km/h 

 

 Mittlere Wanderfrequenz:    Zwei- bis dreimal pro Urlaubswoche 

 

 Mittlerer Wanderstart:          9 bis11 Uhr 

 Mittlere Anreisestrecke:      30 km    

 

  

 

Ă Im Fr¿htau zu Bergeñ ?? 
 

 

Wichtigste Voraussetzung:  

gutes Frühstück, Brotzeit unterwegs 
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Schlüsselgröße: 

Wander - und Spaziermotive   
Prozent 

 

1. Landschaft und Natur genießen 88 

 

2. Etwas für die Gesundheit tun  70 

3. Mit Partner/Freunden unterwegs  62

   
Mehr oder weniger ăoutò: 
 

 Sportwandern 18 

 Gruppenwandern   6 



 

Spazierwandern: 

 

63% der Deutschen spazieren wanderähnlich, 

darunter sämtliche Wanderer (53%)  

wanderaffine Nichtwanderer (10%) 
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Eine übersehene touristische Zielgruppe: 
 

ăSpazierwandererò 
 

 

   

Nachholbedarf  
 

Erlebnisreich-naturschöne Genusstouren   

im Längenbereich 5 Ñ 2 km 

 



Ergebnisse der Machbarkeitsstudie 


